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auviso — audio visual solutions AG

Gerade fiir Materialtransporte
zZu Grossanldssen wie das
Rollout des PC-24-Jets (Bild
rechts) schatzt die Auviso

die neu gekauften Toyota |
Proace. Sie sind flott, wendig
und schlucken dennoch eine
Menge Event-Material.

FuralleFalle

Obim Konferenzsaal oder auf dem Flugfeld zum
Rollout eines neuen Jets: Die auviso aus Kriens
sorgt fir die audiovisuelle Technik im Hintergrund.

Text Raoul Schwinnen Fotos Thomas Liithi

eine Feier ohne Meier!
K Umgemiinzt auf techni-

sche Betreuung von
Events miisste das gefliigelte
Wort freilich heissen: Keine Ver-
anstaltung ohne auviso. In nur
elf Jahren hat sich die 2003 von
dem heutigen Geschéaftsfithrer
Martin Elmiger (42)gegriindete
Firma zu einem der schweizweit
fihrenden und in ganz Europa
tatigen Anbieter audiovisueller
Technik fiir Veranstaltungen
und Installationen entwickelt.
Die in Kriens LU beheimatete
auviso betreut jahrlich rund
1500 Projekte und beschaftigt
neben einem Pool von gegen
300 freien Mitarbeitern Gber 70
Festangestellte.

«Wir suchen Personal», ver-
rat Verkaufsleiter und GL-Mit-
glied Manuel Scharer, 33. Gut
ausgebildete Leute in der noch
jungen Branche zu finden, ist
schwer. «Es gibt zwar den Beruf
des Veranstaltungsfachmanns»,
erlautert Schéarer, «aber unsere
Mitarbeiter decken oft viel mehr
ab.» Sie verlangten einiges,
boten aber auch viel. Bei auviso
sind interne und externe Weiter-
bildungen méglich und auch
innerhalb des Betriebes gibt es
Aufstiegsperspektiven und Ver-
dnderungsmdéglichkeiten.

Keine leeren Worte: Dieses
Jahr wurde das Dienstleistungs-
spektrum um die Sparte «show-
concept» erweitert, in der visu-
elle Konzepte zur moglichen

Umsetzung von Grossevents er-
arbeitet werden. Zum Beispiel
das Rollout des PC-24-Jets
anlésslich des 75. Jubildums der
Pilatus Flugzeugwerke AG am
1. August 2014 vor 35000 Zu-

(

schauern. Kunden wie Toyota,
das KKL Luzern, renommierte
Hotels, Versicherungen, Ban-
ken, Pharmakonzerne oder der
grosste Autoimporteur Emil
Frey nehmen fiir ihre Grossan-

Unsere Mitarbeiter sind
mehr als einfach nur
Veranstaltungsfachleute. »

auviso Verkaufsleiter Manuel Schéarer

lasse gerne das Event-Know-
how der auviso in Anspruch.
Das boomende Geschift
bringt natiirlich auch Probleme,
«Luxusprobleme», wie Manuel
Schérerlachend einrdumt: «Un-

ser Standort in Kriens platzt
mittlerweile aus den Né&hten.
Wir brauchen fiir unsere Mitar-
beiter, aber auch fiir unser bald
5000 Quadratmeter grosses
Materiallager und rund 70 Fahr-
zeuge mehr Platz.» Die auviso
sucht in der Umgebung des
aktuellen Standorts im Gross-
raum Luzern neue Geschéfts-
rdume. Selbst ein Neubau wird
nicht ausgeschlossen. Zudem
wird Anfang nachsten Jahres
eine Filialeim Raum Basel erdff-
net, um der steigenden Nach-
frage der dortigen Pharma- und
Bankenbranche gerecht zu wer-
den. «Mittel- oder langfristig»,
verrit Schirer, «werden wir uns
zusatzlich wohl in Richtung
Zirich orientieren.»

Ein Erfolgsrezept, der innert
kiirzester Zeit zu einem der
gefragtesten Unternehmen der
Branche gewachsenen Firma,
sind ganzheitliche Losungen.
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«Full Service», nennt es Ver-
kaufsleiter Schéarer in der mo-
dernen Eventsprache. Gemeint
ist: auviso bietet fiir Grossanlés-
se sowohl visuelle als auch
inhaltliche Planungsvorschldge
bis hin zur Dekoration an, und
setzt diese auch erfolgreich um.
Dazu gehoren Dinge wie Be-
leuchtung, Audio, Projektionen,
Biihnen- und Riggingbau. «Un-
sere Partner und Kunden haben
so nur einen einzigen Ansprech-
partner; das vereinfacht und
beschleunigt viele Ablaufe.»

Obwohl schnell, ist auviso
auch solide gewachsen. So un-
terteilt sich die inhabergefiihrte
AG in drei Geschéftsbereiche:
Vermietung, Installation, Ser-
vice. Neben externen Events wie
dem Anlass der Pilatus Flug-
zeugwerke oder Generalver-
sammlungen von Grossbanken
und Versicherungen, an denen
schon einmal 1500 Meter Glas-
faserkabel, 500 Meter Alutra-
versen, 110 Lautsprecher und
250 Scheinwerfer herangekarrt
werden miissen, bietet die au-
viso auch fix installierte audio-
visuelle Anlagen, etwa fiir Ho-
tel- oder Seminarrdume an.

Die Eventprofis gestalten
auch ganze Multimedia- und 3D-
Erlebniswelten; im Besucher-
zentrum von Chocolat Frey
etwa, auf dem Jungfraujoch
oder wie aktuell im 2015 erdff-
nenden Event-Center Safenwil
der Emil-Frey-Gruppe. Der dritte
Geschéaftsbereich umfasst den
Service der audiovisuellen
Infrastruktur: auviso schliesst
Wartungsvertrage mit Kunden
und Partnern und iibernimmt
die Kontrolle und die Wartung
der Gerite.

«Wir sind zwar die Experten
fiir Audio-, Video- und Licht-
technik», sagt Scharer, «aberim
Mittelpunkt steht bei uns immer
der Mensch.»



